INTRODUCTION

Plusieurs mouvements caracté&risent les contributiocns de
ce numéro consacré 3 1'&tude des "discours simplifiés" :

a} des tentatives d'application & différents corpus des cri-
t2res formels tirés de la littérature linguistique sur la
simplification;*

b) des analyses centr&es sur des mécanismes communicatifs
et fonctionnels;

c) des remarques et discussions sur l'emploi de la notion m&-
me de "discours simplifié" eu &gard aux différents corpus
considérés, remarque ayant pour principal intéré&t de pré&-
ciser les limites d'une hypoth2se intuitive gqui plagait
Sous une méme &tigquette des données aussi différentes que
la publicité, l'offre d'emplei, le discours pédagogique
au jardin d'enfants, le "pop song", la vulgarisation et
la comparaison entre littérature enfantine et litté&rature

pour adulte.

La guestion quil nous a occupés au cours de ce séminaire
~peut se formuler aipnsi : si l'on admet gue tout discours orien-
té vers un interlocuteur comporte des marques de cette orienta-
tion, quels sont les cas oll ce réglage sur le destinataire s'ac-
compagne d'opérations de simplification se ré&alisant sous la
forme d'observables linguistiques et communicatifs, en distin-

guant celles gui portent principalement sur le message que le

* Parmi ceux—ci nous rappellerons pour mémoire 1'utilisation surgénéralisée
dea pronoms & la forme tonique et de l'infinitif (par exemple, "moi vou-
loir toi" pour "je te veux"), la suppression dea prépositions, le recours
massif 3 des tournures s'appuyant sur des verbes nom spécifiques (par ex.:
mettre, feire, ete, et des hyperonymes d'une maniére générale), la neu-
tralisation des oppositions entre masculin/féminin et entre le singulier
et le pluriel, la restitution des dimensions spatiale et temporelle au
moyen d'adverbes, la parataxe, la distribution des unit&s dans des suites
morpho-syntaxiques figées (par ex.: la séquence sujet, verbe, objet pour
~le frangais). :




locuteur entend transmettre de celles gqui touchent &galement

le systéme de la langue.

Précisons d'emblée que cette dernidre distinction ne re-
v8t pour nous gu'une valeur méthodologique dans la mesure o
il va de sol gu'aucun contenu n'est jamails indépendant de la
manidre dont il est mis en mots. Elle permet cependant de sé-
parer les cas ol le locuteur s'adresse a un destinataire sup-
posé partager avec lui un code commun, de ceux pour lesquels
il existe un d&calage significatif entre les codes respectifs
des interlocuteurs (textes de Serge Rubl et, dans une certaine

mesure Thérése Bé&guin).

Quoigu'il en soit cette manidre de formuler le probl&me

pose la gquestion primordiale du contrat qui est & la base de
toute stratégie communicative. Dans tous les cas on peut con-
gidérer gque le locuteur choisit préalablement le mode 4'intel-
ligibilité de son discours gu'il juge le mieux adapté& au desti-
nataire. Ce faisant, simplifier un discours c'est avant tout
tenter de le rendre accessible. Cette prétention d'accessibili-
té est &tablie sur une catégorisation du destinataire et est
susceptible d'&tre r&ajustée au cours d4'une interaction - comme
on le voit par exemple en étudiant les incompré&hensions et les
malentendus -. I1 va de soi que ce réglage est fortement 1ié&
a l'image que le locuteur se fait de lui-m&me, de la relation
en cours, du but gu'il poursuit 3 travers la communication, de
son degré d'implication, de son estimation relative au partage
des présupposé&s, des croyances des connailssances et des opi-

nions, etc.

on le voit da2s lors, la simplification ne peut se résumer
a4 une simple &conomie de moyens. Elle impligue de la part du
producteur du message un effort tout particulier de mebilisa-
tion de ses capacit&s cognitives afin d'ajuster un propos, une
idée, un texte, une dé&finition de la situation qui englobe au

moins tous les param@tres précités. Ce qui conduit 3 postuler
1l'existence d'ure combinaison multicausale de facteurs aboutis-
sant & la simplification. Mais il y a plus. Dans le discours
publicitaire et les offres d'emploi l'efficacit& du texte est
liée indirectement & des impd&ratifs &conomiques. Le coflt du
"dire" est &valué dans une strat&gie globale dont il ne cons-
‘titue qﬁ'un‘des‘madgs d'incitation. La forte proportion d'impli-
cite se comprend notamment par une volont® 4'influencer un pu-
blic virtuel préalablement ciblé,

La bridveté& des massages, les libertés prises envers la
norme se calculent en termes de ré&ussite A déterminer un com-
portement extralinguistique primaire : l'acte d'acheter ou de
se présenter & un employeur &ventuel. Les "pops songs" et la
littérature enfantine partagent certains traits avec la publi-
cité et les offres d'emploi. Ainsi toutes sont d'une manidre
ou d'une autre li&es i des impératifs €conomiques : subsistan-
ce des auteurs, fonctionnement 4'une firme, colit des supports,
etc. Les informations véhiculées dans les deux premid&res sont
essentiellement prévisibles, stéréotypées, dictées par des mé&-
canismes plus ou moins conventionnels de ré&duction textuelle.
Dans le cas de l'opposition entre litt&rature enfantine et
littérature pour adulte, le probladme de la destination d'un
"dire" médiatisé& apparaft primordial.

La réaction du destinataire n'agit ici qu'indirectement,
par la repré&sentation gue s'en fait l'auteur. La construction
de ses capacités de réception ne peut 8tre modifiée par son
intervention directe comme c'est le cas notamment au jardin
d'enfants. Dans ce cas, 1'adresse est dirigée vers des indivi-
dus gui participent 3 la situation de communication et sont de
fait susceptibles de la modifier. Certaines traces de cette

- adaptation sont manifestes : ralentissement du débit, reformu-

lation, sé&lection du lexique, ete. La simplification est ici
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liée a un projet p&dagogique, d'od l'empleol par 1l'institutrice
d'une sorte de langage-mod2le congu & la fols comme instrument
correcteur et comme norme & atteindre. Moins soustrait au dia-
logue, le discours explicatif dépend presgue entidrement de
1'image que le vulgarisateur se fait du savoir de son vis-a-vis.
Il occupe certes dans la situation une position de force, mais
ne mésestime pas pour autant sa propre faiblesse, dont il n'hé-
sitera pés 3 faire 1'aveu si le cas se présente. La mobilisa-
tion des connaissances disponibles du locuteur se réalise par

des séries d'approximations communicables.

Parler de simplification, c'est poser un repdre : un dis-
cours ne saurait 8tre dit simplifié - ou méme simple - gue par
rapport i une norme. Celle-ci peut &tre soit postulée, soit
donnée. Par exemple, dire du "baby talk" gu'il est simple,
c'est lui opposer un langage plus complexe; en général, il s'a-
git de la représentation que se fait le linguiste du langage
usuel d'un locuteur-auditeur idéal, Mals on peut aussi compa-
rer le "baby talk" d'un adulte donné& avec d'autres ségquences
discursives produites par le méme adulte dans d'autres situa-
tions, ou méme dans le cadre de la mé@me interaction {il semble
en effet que, dans le langage des adultes, 11 y ait des alter-
nances entre "baby talk" et discours "normal", des sortes d'al-
ternances codiques comme on en observe dans le parler bilin-
gue). Dans ce cas, la norme n'est ainsi plus postulée, mais
donnée 3 l'observation du linguiste. Serge Rubi a mené une é&étu-
de de ce genre en &étudiant des discours tenus par des jardinié-
res d'enfants. La méthode suivie par Marinette Matthey et
Maurice de Torrent& reldve en partie de la méme démarche : ils.
ont observé comment un discours dit explicatif se dédouble par
moments et comprend un discours technique et un discours quoti-~
dien - l'un s'appuyant sur l'autre selon une relation qui paralt

apparentée 3 la simplification.
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Ces alternances entre discours simplifié& et "normal” s'ex-—
pliguent aisé&ment par des mé&canismes d'ajustement continu au
destinataire : 11 suffit qu'un param@tre situationel subisse
une modification pour que le locuteur se déplace le long de
1l'axe simple/complexe. Elles sont ainsi caractéristiques de
1l'interaction. On les trouve néanmoins aussi dans d'autres ty-
pes de discours. Dans la publicité par exemple (article de
Laurence Bellenot)}, un énohcé peut se donner au destinataire
comme simpliflé pour 1l'interpeler de mani2re plus efficace;
la norme de ré&férence peut 8tre suggérée par l'énoncé lui-méme,
ou &tre donn&e par un autre constituant du message publicitai-
re, Dans les offres d'emploi (article de Helen B&chli-Avery}
on trouve &galement des exemples oll &noncés simplifids et "nor-
maux" co-existent dans le m&me espace, Aussi bien dans la pu-
blicit& gue dans les offres d'emploi, cette co-existence est
souvent renforcée par des procédés graphiques. Elle remplit

des fonctions stylistiques variées.

Dans cet ensemble de repérages de la simplification, le
cas &tudi& par Thérése Béguin occupe une position particuliére.
Il s'agit des deux versions gue Tournier a données de 1l'histoi-

re de Robinson : Vendredi ou les Limbes du Pacifique s'adresse

aux adultes, Vendredi ou la Vie sauvage aux enfants. L'auteur

de l'article montre gue la simplicité de la version enfantine
se manifeste en premier lieu non pas dans des r&ductions lexi-
cales ou syntaxigques, mais dans un passage d'une polyphonie
riche et omnipré&sente 3 une monophonie plus accessible & 1l'en-
fant - ce passage entrafnant parfols dans son sillage des ré-

ductions lexicales et syntaxiques.
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